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ITB BERLIN

2025 yilinda, turizm sektorliinde biyime hedeflerimiz yiiksek ve bu
hedeflere ulagsmak icin mevcut riskleri iyi yonetmemiz ve kiiresel
trendleri yakindan takip etmemiz gerekiyor.

Bu cercevede, kiresel olarak turizm sektorlinl bir araya getiren en
biyik turizm fuar olan ITB Berlin'de yonetim kurulu Gyelerimizle
calismalarda bulunduk.

Genel olarak olumlu izlenimlerle dondigimiiz ITB Berlin Turizm Fuari
turizm sektoriiniin mevcut durumunu ve gelecekteki yonelimlerini
yansitan 6nemli bir platform oldu.Siirdurilebilirlik ve dijitallesme
konulari, sektoriin odak noktasi olarak 6ne ¢ikti.

Turizm harcamasi ve seyahat sayilari bakimindan en biyik hacimli
kaynak pazarlardan olan Almanya, tiim diinya destinasyonlarinin
oldugu gibi Tirk turizmcisinin de yakindan izledigi bir ilke.

Bu sayimizda kapsamli olarak ele aldigimiz Almanya ve diger
pazarlarin gelistiriimesi yoniinde calismalarimiz devam edecektir.

Mart sayimizi sizlerin de faydasina sunuyor, giizel bir sezon
baslangici gecirmenizi diliyorum.

Yoot

AKTOB
YONETIM KURULU BASKANI
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4-6 Mart 2025 tarihleri arasinda Berlin'de diizenlenen ITB
Berlin 2025 Turizm Fuari, diinya genelinden turizm
profesyonellerini bir araya getirerek sektordeki son gelismeleri
ve trendleri tartisma firsati sundu. Fuar, 170'ten fazla tlkeden
5.800'den fazla firmanin katilimiyla gergeklesti.

Tirkiye'den 137 turizm sirketinin katildigi fuarda, macera
turizmi, is turizmi, e-turizm, kaltur turizmi, egitim ve istihdam
turizmi, seyahat teknolojisi, genclik seyahati ve ekonomik
konaklama gibi konular ele alindi.

Fuar boyunca 17 farkli alanda diizenlenen 200'den fazla
oturumda, kiresel turizmin baslica zorluklari, glincel sosyal ve
ekonomik gelismeler, dijital doniisimin sonuglari ve yapay
zekanin etkisi, iklim degisikligi ve sirdurilebilir stratejiler gibi
konular tartisildi.

AKTOB BULTEN 2025 MART
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BERLIN'DE _

GLOBAL
TURIZM

ITB Berlin ve IPK International
raporuna gore; Kiiresel Dis
Seyahat 2024 'te Artti,
Meksika, ingiltere, Avusturya,
Tiirkiye, Italya, Amerika
Birlesik Devletleri, ispanya,
Almanya, Fransa ve MICE
Turizm blytmeyi tetikliyor.
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IPK International'in en son World Travel Monitor® bulgularina
gore, kiresel giden seyahatler 2024 yilinda %13 artis gostererek
pandemi 6ncesi seviyelere donmustir. Bu biiyime 6nemli 6lgide
Asya'dan giden seyahatlerdeki %33'lik artistan kaynaklandi,
ancak bu artis zirve seviyelerinin %15 altinda kaldi. Avrupa ve
Latin Amerika ¢ikisl seyahatlerin her biri %9 oraninda blyiurken,
Kuzey Amerika %7'lik bir artigla 2019 rakamlarini asti.

ispanya diinyanin en cok ziyaret edilen destinasyonu olma
konumunu korurken, onu ABD, Almanya, Fransa ve italya takip
etti. Diger popliler destinasyonlar arasinda Meksika, Tirkiye,
Birlesik Krallik ve Avusturya yer aldi. Eglence amagli seyahatler
uluslararasi seyahatlerin baslica nedeni olmaya devam ederken,
glines ve plaj tatilleri ile sehir tatilleri ortalamanin lizerinde
bluyime gosterdi. Gidis-donls seyahatler de popllerligini
korumustur.

Is seyahati sektérii de, dzellikle de su anda is seyahatlerinin
yaklasik Ggte ikisini olusturan toplantilar, tesvikler, konferanslar
ve sergiler (MICE) segmenti olmak lzere geniglemistir. “Bleisure”
seyahat olarak bilinen, is seyahatlerini bos zaman aktiviteleri ile

birlestirme egilimi dnemli olmaya devam etmektedir.

Konaklama agisindan, geleneksel oteller, hizmetleri ve genis
yelpazedeki teklifleri ile tercih edilen secenek olmaya devam
etmistir. Bununla birlikte, tatil daireleri ve 6zel kiralamalar gibi
alternatif konaklama yerleri poplilerlik kazanmaktadir. Buna ek
olarak, konaklama ve ulasim saglayicilarn aracihgiyla dogrudan
yapilan rezervasyonlarda da artis gorilmus olup, bu durum daha

fazla esneklik ve rahatlik arzusunu yansitmaktadir. .
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Almanya Turizm
Pazari Trendleri
BUyume ve
Tahminleri

Almanlar seyahat ve kesif tutkulariyla biliniyor ve bu

egilimin sonraki yilllarda da artarak devam etmesi
bekleniyor.

Almanya yuksek pazar hacmi nedeniyle, seyahat
acenteleri, havayollari, konaklama saglayicilar ve
destinasyonlar i¢in muazzam bir potansiyel sunuyor.



GEZGINLER,

DUSUNURLER VE _ -
FESTIVALLER e - W
ULKESi ALMANYA o

Almanya diinyayi kiilturel, bilimsel ve teknolojik olarak etkilemis bir tlke.
Otomobil ve sanayi iiriinleri, otoyollari, futbolu, tarihi kaleleri, linlii miizeleri ve

anitlarina ek olarak diinya miizigine, edebiyatina, mimarisine ve felsefesine
katkilanyla da bilinir.

Almanya'nin Avrupa'nin kalbindeki konumu, tarihini hem iyi hem de koti yonde
sekillendirmistir. Diger tim Avrupa ilkelerinden daha fazla olmak izere dokuz komsuyla
sinir komsusudur.

Almanya'nin en blyiik ormanlik alani ve en (inlisi gineybatida, isvicre sinirina yakindir.
Burasi cam ve koknar agaclariyla dolu daglik bir bélge olan Kara Orman'dir. Bu orman,
Avrupa'nin en uzun nehirlerinden biri olan Tuna'nin kaynagini barindirmaktadir. Bu ug
noktalar arasinda Almanya inanilmaz cesitlilige sahip bir tlkedir.

Bugln neredeyse her on Alman'dan biri yabanci bir tlkeden geliyor. Bu, tarihin higbir
déneminde olmadigi kadar ylksek bir orandir. En biyik azinlik, 1950'lerde ¢caligmak
icin gelmeye baslayan Tirklerdir. Almanlarin yaklasik Ggte ikisi Hiristiyan.

Almanya “Sairler ve Distnirler Ulkesi” olarak anilir. Almanlar sanatin her dalinda, ama
ozellikle klasik mizikte tnlidir. Almanya'nin Gnll bestecileri arasinda Bach, Brahms,
Schumann, Wagner ve Beethoven sayilabilir.

2024 2025
2023 Estimated Forecast

GDP - per capita $53,560 $55,426 $57.010
GDP - YoY Growth Rate -0.1% -0.1% 0.6%
Exchange Rate (CAD/EUR) (annudl $1.46 N/A N/A
average)
Unemployment Rate [annual average) 57% 6% 6%
Inflation Rate (annual average) 5.9% 2.2% 1.3%

AKTOB BULTEN 2025 MART



ALMANYA SEYAHAT
PAZARI HACMI

SONUG:

Tatil amagh seyahatlerin hacmi ve varig noktalarindaki egilimler

71 milyon

26%

yurt igi pay!

38%

Akdeniz

8%uzun mesafeli
destinasyonlar

28% diger

51 milyon 67 milyon
45% 27%
yurt igi pay yurt ii pay!
26% 40%
Akdeniz Akdeniz

4%uzun mesafeli
destinasyonlar

25% diger

2019 yihinda en yliksek rakamlara ulasan

outbound turizm verilerinin 2025 yilinda

astlacagi éngoriilliyor.

GENEL TATIL MOTIFLERI

Arzu ve istekler talep Uzerinde dengeleyici bir etkiye sahiptir.

llk 10 Motif

Rutinden uzaklasmak _ 68%
Rahatlamak _ 65%
Eglence _ 65%
p— T
Gines, sicaklik _ 64%
Kendini simartmak _ 59%
Doganin tadini cikarmak | 56%
Ailece zaman gegirmek _ 52%
Dinlenmek, higbir sey yapmamak _ 51%
Ozgurliik, bog zaman - 49%
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2019'dan bu yana biyime

Merak, degisim,
varis noktasi ilgisi
Doga, yeni izlenimler,
kdltir, yeni deneyimler,
elrafi gezmek,
deneyimleri bagkalariyla paylasmak,
kesfetmek

Kendine yonelim, hazcilik

Eglence,
simartmak, gtizellik, saglk

7%uzun mesafeli
destinasyonlar

26% diger

——

2024

Trend

2024/2025

65 milyon 60-70 milyon
22% +/- 25%
yurt igi payi yurt ici payi
43% +- 40%
Akdeniz Akdeniz
+- 8%
9%uzun mesafeli uzun mesafeli
destinasyonlar destinasyoniar
: +- 27%
26% d
% diger diger

2023, koronavirlisten bu yana
pandemi 6ncesi rakamlarin
oldukea tizerinde kapanan ilk
seyahat sezonu oldu.

Orta ve uzun mesafeli rotalarda
Akdeniz ve giinesli
destinasyonlara yonelik paket
tatiller, gemi turlarinin yani sira
tur operatorleri arasinda en ¢ok
satilanlar oldu.

Yapilan anket calismasinda
Alman gezginlerin en baskin
seyahat motivasyonu “rutinden
uzaklagsmak oldu.”



2024'TE TATIL SEYAHATLERI ICIN DESTINASYONLAR
Bavyera Almanya'da, Ispanya ise yurt diginda birinci sirada

ALMAN

YURT ic  wros

‘ coanva N 1.0
Bavyera B <o ispanya -

[ ] [ ]
GEZGiNLERIN
EN FAZLA sctiosvig: I 4% aya [ o2%

[ ]
ZiYARET weckentur [ 30% .

ETTIGI VARIS ™" gos
R $ Asag Saksonya [ 233:3 T — -?485/%
YERLERI
Baden- ] 21% w2023 W 42%
Wiirttemberg 25% 2022 Yunanistan 3.9%

Almanlarin yizde 71,1'inin yakin aileleriyle birlikte seyahat etmeyi tercih ettigini ortaya
koymustur. Katilimcilarin yiizde 16,3'l icin aile dostu olmak seyahat se¢imlerinde
onemli bir faktordir ve ylizde 17,8'i biiyiikanne ve buyiikbabalarini da getirmektedir.
Almanlarin ylizde 17,2'sinin yalniz seyahat etmesiyle yalniz seyahat de artiyor. Yalniz
seyahat edenlerin cogu Avrupa'yi ziyaret etmeyi (ylizde 42), Almanya icinde kesif
yapmayi (yizde 19,5) veya Asya'ya seyahat etmeyi (ylizde 10,5) tercih ediyor. Ayrica,
ankete katilanlarin yaklasik tcte biri yalniz seyahat ederken giivenlige oncelik veriyor.

Baltik Denizi Yurtici Seyahatlerde En Popller Bolge

Alman gezginlerin yaklasik dortte biri Almanya icinde bir tatil planliyor. Yurt ici tatili
icin en glclu istek Brandenburg, Saksonya-Anhalt ve Thiringen'den gelenler
arasinda. En popller yurt ici destinasyonlar Baltik Denizi (ylzde 40,1), Kuzey Denizi
(yluzde 35,2) ve Konstanz Goli (ylzde 21,8).

Bleisure seyahat ABD'de yaygin ve Almanya'da da popiilerlik kazaniyor.

Gines, ay ve yildizlar: Almanlarin yaklasik dortte biri seyahat planlarken astrolojiyi

dikkate aliyor. Yapilan bir arastirmaya gore 18-44 yas arasi genclerin ylzde 29'u
seyahate ¢cikmadan dnce yildizlara bakiyor.

AKTOB BULTEN 2025 MART

12,9%
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ALMAN GEZGINLERIN YARISI CEVRIMiICi
SEYAHAT KANALLARINDAN
REZERVASYON YAPIYOR

Diinyanin dordiinci biiyiik ekonomisi olan

Total Gross Bookings Online Bookings Offline Bookings Almanya/ AVrUPa Blr"él'nln (AB) en
kalabalik tilkesidir ve Avrupa'da lider bir

Country Cnline Bookings (US$B) YoY Change (23-'24) rOI Oynamaktadlr
B= Us. $3169 59% . . . .. .
— Kitanin ekonomik, siyasi ve giivenlik
China $121.4 20.2% . .. e .
l meseleleri. AlImanya teknolojik yenilikleri,
o Japan $51.3 10.5% .
sanati ve bilimiyle taniniyor.
|| Germany $493 93% . .. ..
Ayni zamanda, Alman tiketiciler igin
(N | France $372 15.3% . -
e yurtdisi tatilleri gindemin Ust siralarinda
== UK. $54.4 2% . L .
— yer aliyor ve 6nemli bir bos zaman ugrasi
= UAE. $238 13.6% o
— olarak goriiliyor.
—— India $23.8 14.0%
[ | Canada $253 6.4% . )
- Almanlar zor ekonomik zamanlarda bile
"I Spain $24.6 N.3% . . ) i
tatillerinden vazgegmek istemedi.
Almanya'nin glg¢li ekonomisi ve
Avrupa'daki kilit roli tiiketici gliveninin
nispeten yiksek olmasi, yurt disi seyahat
Country Total Gross Bookings (US$B) YoY Change (23-'24) .. .
talebini desteklemektedir.
L S us. $502.6 5.6%
China $1678 17.6% .
& ’ Almanya'nin yurt disi pazari diinyanin en
o “apan sl ro% biyiik ve en gelismis pazarlarindan biridir.
Bl cemony pki jie Saglam Alman ekonomisi ve yiiksek
Bl Fone $67.2 n.5% Almanlarin sahip oldugu yasam standardi,
== UK $64.7 102% vatandaslarin biytk bir kisminin seyahat
UAE. $48.6 91% isteklerini gercege donustiirebilecegi
L I $421 n&% anlamina gelmektedir.
I#l conade $413 61%
— — P— p— Her ne kadar gelismis bir pazar olsa da,

giden tatil amacli seyahatler agirlikli
olarak kisa ve orta mesafeli
destinasyonlarda yogunlagmaktadir.
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Alman Ziyqret%llerin Tarkiye
ve Antalya’ya Olan ligisi
Pandemi sonrasi Cikig Yapti

Alman Seyahat Birligi
(DRV)tarafindan yapilan
aclklamalara gore; erken
rezervasyonlarda Antalya ve
TUrkiye'nin bu yaz igin en ¢ok talep

ALMANYA'NIN EN BUYUK TUR OPERATORLERI

1. TUIGroup B . ) B

2. DER Touristik Group goéren tatil destinasyonlari oldugunu

= FINoRR gosteriyor.

4. Schauinsland-Reisen GmbH

5. Lufthansa Group

6. Emirates Group 2022 yili itibari ile 2019 yilina kadar

7. Expedia Group . . o L.

8. Booking Holdings Inc. strdlrddgu “durgun” talep trendini

9. American Express Global kirarak daha guclu performans
Business Travel .

10. CWT (Carlson Wagonlit Travel)  gOsteren Almanya’da 2025 yilinda

da bu trendin devam edecegi
ongoruluyor.

YILLARA GORE ALMANYA’DAN GELEN ZIYARETGI
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2010 20M 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
mAntalya 2530800 2786616 2818270 2834413 2987371 3148458 2017464 1694956 2362891 2673543 346319 1268179 2826329 3303923 3517589
mTirkiye 4385263 4826315 5028745 5041323 5250036 5580792 3890074 3584653 4521360 5027472 1118932 3085215 5679194 6193259 6620612
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Ispanya, rekor kiran ziyaretci sayilarina yanit
olarak 2025 yilinda bir dizi yeni seyahat
diizenlemesi getiriyor. Ulke 2024 yilinda 94
milyon turisti agirladi - bir dnceki yila gore
%10 daha fazla - bu da yerel topluluklar,
altyapi ve cevre Ulzerindeki baskinin artmasina
yol acti.

Kitle turizmini daha iyi yonetebilmek icin ulusal
ve bolgesel yetkililer giris kosullari, turist
vergileri ve kamu davraniglarini kapsayan bir
dizi kurali uygulamaya koymustur. iste
Ispanya'nin 2025 yilinda uygulamaya koydugu
kurallar.

Kruvaziyer gemi gelislerine sinirlama: Palma
de Mallorca ve Barselona gibi limanlar, sehir
merkezlerinde asiri kalabaligi 6nlemek igin
glnlik yanasan kruvaziyer gemisi sayisini
kisitlamayr distinmektedir.

Tarihi yerler icin turist giris tcretleri: Baz
sehirler, bakim ve kalabalik kontrol 6nlemlerini
finanse etmek icin Venedik'teki turist tcretine
benzer sekilde tarihi bolgeler veya simge
yapilar i¢in yeni giris tcretleri getirebilir.

AKTOB BULTEN 2025 MART

iSPANYA
TURIZMINDE
YENi KURALLAR

Turist tagsimacihigina daha siki kisitlamalar:
Barselona, Valensiya ve trafigin yogun oldugu
diger destinasyonlar, sehir merkezlerinde turist
otobuslerine getirilen kisitlamalar ve sadece
yayalara acik yeni bolgeler de dahil olmak tizere,
trafik sikisikhgini sinirlandirmak igin yeni énlemler
aliyor. Bazi bolgelerde yollardaki asiri kalabalgi
azaltmak icin kiralik araclara kota getirilmesi de
distndliyor.

Saygisiz turist davraniglari i¢in para cezalari:
Anitlara tirmanmak, kamusal alanda asirn ¢iplakhk
yapmak veya tarihi alanlarda rahatsizlik vermek
gibi uygunsuz davraniglarda bulunan gezginler
daha yiksek para cezalariyla karsi karsiya
kalmaktadir. Sevilla ve Malaga'da yerel yetkililer,
kamusal alanlarda kostiim giyen biyUk gruplari
hedef alan yeni dlizenlemelerle, rahatsiz edici
bekarliga veda partilerine karsi baski uyguluyor.

Asin kalabalik bolgelerde yeni otel yasagi:
Barselona'nin da aralarinda bulundugu bazi
sehirler, turizm yogunlugunu kontrol altina almak
icin daha 6nce yeni otel insaatlarini durdurmustu.
Konut ve altyapi Gzerindeki baskiyr hafifletmek icin
baska bolgeler de ayni seyi yapabilir.
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ISPANYA’'DA TURIZM

KISITLAMALARI

AB Uyesi olmayan ziyaretgiler icin Zorunlu
Seyahat Sigortasi: AB lyesi olmayan tiim
ziyaretciler artik Ispanya'ya girerken tibbi
masraflar kapsayan bir seyahat sigortasi
belgesi sunmak zorundadir. Bu zorunluluk,
turistlerin maruz kaldigi 6denmemis saglik
masraflarini nlemeyi amaclamaktadir.

Artan turist vergileri: Barselona, Palma de
Mallorca ve Kanarya Adalar dahil olmak tizere
bircok popller destinasyon, otel konaklamalarr,
kruvaziyer yolcular ve kisa sireli kiralamalar icin
turist vergisi oranlarini artiriyor. Elde edilen
ekstra gelir, yerel hizmetleri ve sirdirilebilirlik
cabalarini desteklemek icin kullanilacak.

‘"!uu -
l! ulll"ll l
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Daha siki kisa dénemli kiralama dizenlemeleri:
Madrid, Sevilla ve Valensiya dahil olmak tzere
bircok sehir kisa sireli tatil kiralamalarina
daha siki kurallar getiriyor. Yeni izin sistemleri,
Airbnb gibi platformlarda bulunan miilklerin
sayisini sinirlayacak ve yasadisi kiralamalar
icin daha kati cezalar getirecek.
ibiza, Magaluf ve
gece
taskin
Ispanya,
kamusal alanlarda alkol tlketimine yonelik

Daha sert icki yasalar:
Barselona'nin  bazi  bdlgeleri
hayatinin yogun oldugu yerlerdeki

gibi

davraniglan engellemek amaciyla
kisitlamalar genisletti. Sokaklarda, parklarda
ve plajlarda icki icmek artik kesinlikle yasak ve
3.000 Avro'ya varan para cezalar s6z konusu.

Bazi bolgelerde belirli bir saatten sonra
dikkanlarda alkol satisina da sinirlama
getirilmistir.

Turistlerin plajlara ve dogal alanlara erisimine
yeni sinirlamalar: Asin kalabalik ve cevresel
bozulmayla miicadele etmek icin ispanya,
ozellikle Balear ve Kanarya Adalari'ndaki bazi
plajlara gunlik ziyaretgi sinirlamasi getiriyor.
Bazi doga rezervleri ve deniz parklar da yeni
giris Ucretleri ve daha siki koruma kurallari
uygulayacak.
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TURIZM KAYNAK PAZAR
ANALIZLERI

Turkiye ve Antalya
Turizm Kaynak
Pazarlarinda talep
trendleri;

Rusya, Polonya, ingiltere,
Hollanda, Romanyaq,
Fransa, Ukrayna, Cek
Cumhuriyeti, Litvanya.

A\
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RUSYA
FEDERASYONU

YILLARA GORE RUSYA’DAN GELEN ZiYARETCI
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2010 20M 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
mAntalya 2463747 2716257 2748858 3338166 3489007 2838134 492349 3796374 4796430 5582765 1509648 3586928 3033925 3441790 3909960
W Turkiye 3107043 3468214 3599925 4269306 4479049 3649003 866256 4715438 5964613 7017657 2128758 4694422 5232611 6313675 6710198

RUTI'YE GORE RUSYA'NIN 36 ULKEYE
DOGRUDAN UCUSU VAR VE BU
ULKELERIN BIRCOGUNA TURISTLER
ICIN CHARTER UCUSLAR
DUZENLENIiYOR.

2024 YILINDA
OUTBOUND TURIZM
%17 BUYUDU

Rusya Seyahat Endustrisi Birligi (RUTI)

verilerine gore; Rusya'da outbound turizm TURKIY_E BUYUME
%20 biyiidii ve 2024 yilinda cesitli ORANI ISE
amaclarla yaklasik 30 milyon uluslararasi YAKLAle % 7

seyahat gerceklestirildi. 2024 yili sonunda Ruslar igin en popiiler
ilk 5 yurt disi destinasyon arasinda
Cin, Misir, Tayland, BAE ciddi ¢ikis trendinde Tirkiye, Misir, BAE, Tayland ve Gin yer

olan ulkeler. alirken, bu llkelere yapilan seyahatler
satislarin yaklasik %85'ini olusturdu. ilk
10'da ise Kiiba, Sri Lanka, Vietnam,
Maldivler ve Endonezya yer ald..
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YILLARA GORE POLONYA’DAN GELEN ZIiYARETGI
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2010 20Mm 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

mAntalya 227780 260365 213073 206484 244441 241449 101227 169021 401027 554998 90751 416924 765121 1068150 1266360
ETdrkiye 428275 486319 428440 423129 510569 500779 205701 296120 656365 880839 145908 585076 1135903 1539123 1866986

Polonya ve Birlesik Krallik en gii¢lii istikrar gosteren 2 lilke konumunda. 2024
yilinda 2019 verilerinin lizerinde performans gosteren iki kaynak pazar oldu.

YILLARA GORE INGILTERE’DEN GELEN ZIYARETCI
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2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
mAntalya 427508 463647 404948 443851 449598 461482 346112 375629 639269 719014 211882 82797 1147708 1300537 1574767
mTilrkiye 2673605 2582054 2456519 2509357 2600360 2512139 1711481 1658715 2254871 2562064 820709 392746 3370739 3800922 4433782
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YILLARA GORE ROMANYA’DAN GELEN ZIiYARETGI
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2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
mAntalya 86463 89818 82546 78038 84923 98949 90830 116517 195731 252692 44526 165283 292544 354220 431428
mTirkiye 355144 390248 385055 395214 426585 441097 357473 423868 641484 763320 269076 496178 886555 990005 1173158
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Istikrarh biiyliyen Romanya 2024 yilinda giiclii bir ¢cikisini siirdiirdi.

Pazar hacmi ve performans degerlendirmesinde en zayif pazarlardan olan
Fransa 2024 yilinda “iyilesme” trendini stirdiirdi.

YILLARA GORE FRANSA’DAN GELEN ZIiYARETGI
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2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
mAntalya 78275 113551 116816 133365 145580 136557 74964 57580 80634 89455 5373 13079 74440 68652 179725

mTorkiye 928376 1140459 1032565 1046010 1037152 847259 555151 578524 731379 875957 311708 621493 986080 1031824 1088380
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YILLARA GORE LITVANYA’DAN GELEN ZiYARETCI
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2010 201 2012 2013 2014 2015 2016
mAntalya 49260 48468 41162 55214 68861 70404 73406
mTurkiye 71992 76036 69520 90180 106469 112654 109749
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GlobalData’'nin Litvanya'da Seyahat ve Turizm (2023) raporuna gore, iilkenin
gezginleri icin en popller destinasyonlar arasinda Polonya, Letonya, Birlesik

Krallik, Tlrkiye ve Almanya yer aliyor.

Yaklasik 3 milyon niifusa sahip olan Litvanya’dan gerceklesen seyahat sayisi

nifus sayisina oranla oldukg¢a yiiksek.

Number of tourists' trips |
thousand '
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ANTALYA OCAK-SUBAT GELEN
ZIYARETCI SAYILARI

2021 - 2025 YILLARINDA ILIMiZE GELEN ZIYARETGILERIN SAYISI VE MILLIYETLERINE GORE DAGILIMI (OCAK - SUBAT DONEMI)

2021 Yiu 2022 Yiu 2023 iU 2024 YU 2025 YU 2025/ 2024 YIU
MILLIVETLER OCAK-SUBAT DONEMI OCAK-SUBAT DONEMI OCAK-SUBAT DONEMI OCAK-SUBAT DONEMI OCAK-SUBAT DONEMI KARSILASTIRMASI
ZIYARETGI | MILUYET | ZIYARETGI | MILLIYET | ZIYARETGI | MILUYET | ZIYARETGI | MILLUYET | ZIYARETGI | MILLIYET SAYISAL ORANSAL
SAMISI PAYI (%) SAYISI PAYI (%) SAYISI PAYI (%) SAYISI PAY1 (%) SAYISI PAY1 (%) DEGISIM | DEGISIM (%)
ALMANYA 5454 593 53 007 21,22 79 797 1,00 97 655 24,33 89 418 3,99 -8 237 -8,43
RUSYA FEDERASYONU 69466 | 7554 70707 | 28,30 132 077 34,76 106305 | 26,4 78973 1,19 - 27 332 -25,71
INGILTERE 186 ,20 23 469 9,39 40 010 0,53 55384 | 13,80 55 53 4,80 148 0,27
POLONYA 432 47 9 277 3,7 15 808 4, 277 4,55 22 B4t 13 457 25,01
UKRAYNA 2633 ,B6 4 980 29 7322 1, 087 2,51 10 500 82 41 4,09
KAZAKISTAN 4 960 ,39 1 73 9 139 X 196 2,54 10 124 72 - 72 0,71
HOLLANDA 400 43 [ 2,65 7 445 9 639 RE 117 .18 - 522 -6,04
AVUSTURYA 157 A7 34 3 4420 A 488 237 054 .62 566 10,31
FRANSA 212 \23 26 25 48 ,99 284 232 806 .56 522 ,88
BELGTKA 180 ,20 4619 F 19 3 784 A4 4975 ,33 - 809 -13,99
DANIMARKA 58 08 4 520 P 540 A 670 41 4762 ,28 - 908 -16,01
[Tlsvigre 701 76 2526 i 995 ) 4698 A7 4756 28 58 23
KIRGIZISTAN 1572 1,71 3035 1,21 563 0,94 4 679 1,17 4727 1,27 48 1,03
ISVEG 172 0,19 4107 1,64 225 0,85 3654 0,91 3988 1,07 334 9,14
NORVEG 18 0,02 3064 1,23 2917 0,77 2 860 0,71 3619 0,97 759 26,54
ROMANYA 92 10 1229 049 a5 ,51 14 65 32 ,89 706 27,01
KUZEY KIBRIS TURK CUMHURIYET 6 ,01 37 0,34 243 64 28 ,63 27 ,88 743 29,39
ORDON 810 88 4 604 1,84 472 ,24 45 ,73 058 ,82 13 3,84
TRAN 245 0,27 7 802 3,12 3779 0,99 6 087 1,52 2 810 0,75 -3277 -53,84
CEK CUMHURIYETI 55 0,06 858 0,34 1594 0,42 2273 0,57 2700 0,72 427 18,79
AZERBAYCAN 647 0,70 1907 0,76 1837 0,48 2528 0,63 2335 0,63 - 1983 -T,63
YABANCI ZIYARETGILER TOPLAMI 91957 | 100,00 249807 [ 100,00 379916 [ 100,00 401306 | 100,00 372 661 100,00 - 28 645 -1.14
VATANDAS ZIYARETGILER TOPLAMI 6432 39 430 71053 98 480 116 984 18 504 18,79
GENEL TOPLAM os3se| % 289237] 293 as0969] '>'° aso7es| 70 asapds| 2% 0141 2,03

Antalya iki aylik dénemde yaklasik 490.000 ziyaretc¢i agirladi. Gegen yila
gobre % 2 oraninda kayip yasayan Antalya’da c¢ikis trendini en gli¢li stirdiiren
Polonya’dan oldu. 2023 yilina gére Polonya’dan gelen ziyaretg¢i sayisi % 25
oraninda arttli. Norve¢ ve Romanya % 26 ve % 27 oraninda gli¢lii ¢ikis yapan

2 Ulke oldu.

Genel Toplamda vatandas ziyaretc¢i sayisi 2 ayda %18,7 artarken, yabanci
ziyaretci sayisinda % 7 oraninda kayip gerceklesti.
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MEDITERRANEAN TOURISTIC HOTELIERS & INVESTORS ASSOCIATION

] Y

=

w8

ANBALYA-LARA DUDEN ,;,ﬁ%? \ 5%

AR L SELALESE

www.aktob.org.tr


https://aktob.org.tr/
https://aktob.org.tr/

